REGULAMIN KONKURSU

Audi Digital Innovation

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

§ 1. Organizator

Niniejszy regulamin okresla zasady organizacji Konkursu ,Audi Digital Innovation”.
Organizatorem Konkursu (zwanego dalej “Konkursem”) jest Fundacja Akademickie
Inkubatory Przedsiebiorczosci z siedziba: 00-672 Warszawa, ul. Piekna 68, wpisana do
Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydzial Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000199402, posiadajgcg NIP 524-24-95-143,
zwana dalej "AIP".

Partnerem i sponsorem Konkursu jest Volkswagen Group Polska Sp. z o.0. z siedzibg w
Poznaniu (61-037), ul. Krancowa 44, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego
Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem 0000327143, z
kapitatem zakladowym w wysokos$ci 331009000,00 PLN ztotych, NIP 7822463563,
zwany dalej ,Partnerem”.

Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Dane kontaktowe do Organizatora w przedmiocie Konkursu:

e-mail: biuro@przedsiebiorca.p], tel. (22) 745 19 10;

adres: ul. Piekna 68, 00-672 Warszawa

§ 2. Cele i tematyka Konkursu

Celem Konkursu jest promocja przedsiebiorczosci wsréd mtodych przedsiebiorcow
i wylonienie innowacyjnego rozwigzania sposréd projektow zgtoszonych przez firmy
startupowe.

Zgtaszane do Konkursu projekty powinny by¢ zgodne z tematykg Konkursu.

. Tematem przewodnim Konkursu jest Digital Customer Experience dla Audi.



§ 3. Zasady ogo6lne Konkursu

Konkurs przeprowadzany jest w okresie od dnia 05.12.2016 do dnia 09.02.2017 r.
i sktada sie z dwdch etapow. Zgtoszenia do Konkursu nalezy wnosi¢ w terminach i w
trybie okreslonym w Regulaminie ponize;j.
Zgltoszenie uczestnictwa w Konkursie jest bezptatne. Uczestnik pokrywa we wtasnym
zakresie koszty dojazdu, ewentualne koszty noclegu oraz koszty przygotowania zadania
konkursowego, w tym prezentacji.
Do Konkursu moga by¢ wnoszone wylacznie zgloszenia projektéw, ktore tacznie
spelniaja nastepujace warunki:
a) odpowiadaja tematowi Konkursu;
b) catkowity koszt wdrozenia projektu to 500.000 zt netto;
c) projekt nie byt i nie bedzie w catym okresie trwania Konkursu przedmiotem
wdrozenia, ani nie byt prezentowany w innych konkursach, nie byt przedmiotem
umow lub porozumien zawartych pomiedzy uczestnikiem a innym podmiotem, w
szczegb6lnosci podmiotem konkurencyjnym wobec Partnera Konkursu. W
przypadku, gdy dany projekt zostat wybrany jako zwycieski w Konkursie,
uczestnik przyjmuje do wiadomosci, iz Partnerowi Konkursu przystugiwac
bedzie prawo pierwokupu praw do tego projektu w okresie 2 miesiecy od dnia
ogloszenia listy laureatéw Konkursu.
Pierwszy etap Konkursu obejmuje zgloszenie projektu zawierajacego rozwigzanie
zgodne z tematyka Konkursu.
Do zgtoszenia konkursowego uczestnik zobowigzany jest dotaczy¢ kosztorys dotyczacy
wdrozenia zgtoszonego projektu, z wyszczegolnieniem poszczegolnych pozycji budzetow
przeznaczanych na konkretne dziatania podejmowane w ramach projektu. Brak
dotaczenia kosztorysu stanowi przestanke do odrzucenia zgtoszenia konkursowego.
Do drugiego etapu Konkursu wybranych zostanie maksymalnie 5 (pieciu) uczestnikow -
finalistéw, ktorych projekty uzyskaty najwyzsze noty od Kapituty Konkursu. W drugim
etapie finali$ci dokonuja prezentacji zgtoszonego projektu.
Kapituta Konkursu wybiera jednego Laureata, ktéry otrzyma nagrode gtéwna. Kapituta
Konkursu zastrzega sobie prawo odstgpienia od wyboru laureata nagrody gtéwnej jezeli
uzna, ze zaden z projektéw nie spetnia w wystarczajgcym stopniu kryteriow wskazanych

w pkt. Il ust. 4.



II. UCZESTNICY KONKURSU

§ 1. Uczestnicy

1. Kazdy Uczestnik przed zgloszeniem udziatu w Konkursie zobowigzany

jest do zapoznania sie z niniejszym Regulaminem.

Uczestnikami Konkursu mogga by¢ osoby fizycze posiadajace petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, osoby fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza lub osoby prawne oraz
jednostki organizacyjne nie posiadajace osobowosci prawnej prowadzace dziatalnos¢
gospodarczg, ktére na potrzeby uczestnictwa w Konkursie beda reprezentowane przez
nalezycie umocowanych przedstawicieli, ktore zgtosity sie do udziatu w Konkursie, a ich

zgloszenie zostato zakwalifikowane przez Organizatora.

§ 2. Rejestracja Uczestnictwa

Rejestracja Uczestnikéw Konkursu odbywa sie wylgcznie za posrednictwem strony
internetowej Konkursu w terminie od dnia 05.12.2016 do dnia 09.01.2017 do godziny
23:59:59.

Uczestnik dokonuje rejestracji poprzez wypetnienie formularza rejestracyjnego

dostepnego na stronie internetowej Konkursu pod adresem www.audi.blpoland.com

Podczas rejestracji Uczestnik zobowigzany jest do wypelnienia p6l oznaczonych jako
obowigzkowe. Brak ich wypetnienia uniemozliwia rejestracje w Konkursie.

Po prawidlowym dokonaniu rejestracji do Konkursu, Uczestnik otrzyma na podany
podczas rejestracji adres e-mail potwierdzenie dokonania rejestracji oraz formularz
konkursowy ,Business Model Canvas” zapisany w formacie pliku ppt wraz z opisem

zasad jego uzupetnienia i wnoszenia zgtoszenia konkursowego.

III. KAPITUEA KONKURSU

Celem zapewnienia prawidtowe]j organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczeg6lnosci
w celu dokonania oceny prawidtowosci zgloszenn do Konkursu oraz wytonienia
finalistéw, a nastepnie wyboru Zwyciezcy Konkursu, Organizator powota Kapitute

Konkursu.


http://www.audi.blpoland.com/

2. W sktad Kapituty Konkursu wchodzi¢ bedzie 5 oséb, w tym 3 osoby ze strony Partnera
Konkursu, 1 osoba ze strony Organizatora Konkursu oraz powotany przez Organizatora
i/lub Partnera ekspert w dziedzinie zwigzanej z tematyka Konkursu.

3. Kapituta Konkursu bedzie obradowa¢ w dwéch etapach. Na zadnym z etapow
cztonkowie Kapituty nie beda informowani przez Organizatora o tozsamosci
Uczestnikow - autordw zgtoszonych projektéw. Termin i miejsce obrad Kapituty okresla
Organizator. Decyzje Kapituty s3 ostateczne.

4. Przy wyborze najlepszych zgtoszonych projektéw cztonkowie Kapituly wezmg pod
uwage:

a) zgodnos¢ projektu z tematyka Konkursu;

b) innowacyjnos$¢ pomystu co do przedstawionego projektu;

c) etap rozwoju, na jakim znajduje sie produkt: projekt, prototyp, MVP Iminimum Viable
Product - produkt dziatajgcy z minimum funkcjonalno$ci), komercyjne wdrozenie;

d) przydatnos¢ i realna mozliwo$¢ wdrozenia projektowanego rozwigzania w ciagu
najblizszego roku;

e) Team - kompetencje i doSwiadczenie, Swiadomo$¢ kierunku rozwoju firmy;

f) koszty wdrozenia projektu.

IV. PRZEBIEG KONKURSU

§ 1. Zgloszenia

1. Zgloszenie konkursowe moze wnie$¢ jedynie Uczestnik, ktéry dokonatl uprzedniej
rejestracji w Konkursie, stosownie do postanowien § 2 Rozdziatu Il Regulaminu.

2. Kazdy Uczestnik moze wysta¢ tylko jedno zgloszenie do Konkursu. W przypadku
przestania kilku zgloszen przez jednego Uczestnika, jako wigzgce uznane bedzie
zgloszenie, ktdre wplyneto do Organizatora jako pierwsze.

3. Uczestnik wnosi zgtoszenie konkursowe poprzez wypetnienie formularza konkursowego
,Business Model Canvas”, ktéry otrzymat w e-mail potwierdzajagcym dokonanie
rejestracji uczestnictwa do Konkursu.

4. Uczestnik, ,Business Model Canvas” zgodnie z przestang instrukcja, przesyta zgloszenie
jako plik zapisany w formacie PDF, wraz z dotaczonym kosztorysem wdrozenia w formie
tabelarycznej, na adres e-mail: katarzyna.dymek@blpoland.com

5. Zgloszenia konkursowe przyjmowane beda od dnia 05.12.2016 do dnia 09.01.2017

do godziny 23:59:59. Decyduje data wprowadzenia wiadomo$ci do informatycznego



systemu przez Uczestnika, wySwietlana na urzadzeniu koicowym Organizatora jako

data wystania takiej wiadomosci.

§ 2. Etap pierwszy Konkursu

. W ramach pierwszego etapu Konkursu dokonywana jest ocena i wybdr zgtoszen
prawidlowo zgtoszonych w Konkursie. Zgtoszenia wniesione niezgodnie z okreslonymi
zasadami, zawierajgce braki, w tym w szczegblnos$ci niezawierajace kosztorysu
wdrozenia lub wniesione po terminie nie bedg przedmiotem obrad Kapituty Konkursu.
Po uptywie terminu przyjmowania zgloszen konkursowych, Kapituta Konkursowa
niezwtocznie przystapi do oceny wniesionych zgtoszen.

Na wniosek Kapituly Konkursu, Organizator moze zazada¢ od Uczestnika wyjasnienia

podniesionych przez Kapitute Konkursu watpliwosci co do zgloszonego projektu.

. W pierwszym etapie Konkursu Kapituta Konkursowa wybierze maksymalnie 5 (piec¢)

zgloszonych projektéw, ktore otrzymaty najwyzsza ocene od wszystkich jej cztonkow.
Uczestnicy, ktorzy zgtosili wybrane projekty, stajg sie Finalistami i przechodzg
do drugiego etapu Konkursu.

Ogloszenie Finalistdw pierwszego etapu Konkursu nastapi najp6zniej w dniu 19.01.2017
i zostanie dokonane poprzez informacje mailowa na wskazane przez uczestnikéw adresy
mailowe. Podmioty niezakwalifikowane do grona finalistow otrzymaja drogg mailowa

stosowng informacje.

§ 3. Etap drugi Konkursu

Finat drugiego etap Konkursu odbedzie sie w dniu 09.02.2017 r. podczas wydarzenia

organizowanego pod nazwa Business Mixer.

Finat sktada sie z trzech czeSci:

a) wystgpienie goscia specjalnego;

b) prezentacji projektow finalistow i dokonania wyboru oraz ogloszenie Laureatéw
konkursu i wreczenie nagrod;

c) czesci networkingowe;j.

Zadaniem postawionym przed Uczestnikami w drugim etapie konkursu jest:

a) przygotowanie i przedstawienie 3-minutowej prezentacji (tzw. Pitch) dotyczacej

zgtoszonego projektu, wybranego w pierwszym etapie Konkursu;



b) udzielenie odpowiedzi na pytania Komisji dotyczace zgloszonego projektu oraz
prezentacji - przewidziany czas dla tej czeSci to 3 minuty dla kazdego

z zaprezentowanych projektow.

Uczestnik bedacy finalista zobowigzany jest do przestania czesci prezentacji (Pitch)

w formie graficznej, przygotowanej w formacie PowerPoint do Organizatora na adres

e-mail: Katarzyna.dymek@blpoland.com nie p6zniej niz do dnia 30.01.2017.

Prezentacja (Pitch) podczas Business Mixer moze by¢ przeprowadzona w szczeg6lnosci

z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej, z elementami video, prototypow,

gotowych produktéow lub z uzyciem innych pomocy. W przypadku koniecznosci

wysSwietlenia lub odtworzenia prezentacji na specjalistycznych urzadzeniach, Uczestnik

zobowigzany bedzie do zapewnienia tych urzadzen lub wczesniejszej konsultacji

z przedstawicielem AIP co do mozliwo$ci zapewnienia takich warunkéw technicznych

przez AIP.

Kazdy z Uczestnikow zobowigzany jest do przygotowania prezentacji (Pitch)

z uwzglednieniem przedstawienia nastepujgcych informacji:

a) Value proposition - krétkie i zwiezte przedstawienie tego jaka warto$¢ produkt wnosi
dla klienta oraz na czym polega on i jego innowacyjnos¢;

b) Model biznesowy - jak produkt bedzie sprzedawany, jakimi kanatami, w jakim
spektrum czasowym;

c) Rynek-TAM, SAM, SOM;

- TAM (Total Available Market - rynek docelowy catkowity, ktéry jest okres$lony
poprzez warto$¢ (liczba) produktéow lub ustug w kategoriach zwigzanych
z modelem biznesowym firmy);

- SAM (Serviceable Addressable Market albo Served Available Market - rynek
docelowy dostepny - to cze$¢ rynku TAM, ktoéra obejmuje catkowita warto$¢
sprzedazy (catkowita liczbe) produktéw czy ustug, identycznych lub bardzo
zblizonych do tych, ktére zostaty przyjete w modelu biznesowym firmy);

- SOM (Serviceable Obtainable Market - rynek docelowy firmy - to cze$¢ rynku
docelowego SAM, ktoéra jest opracowana przez produkty i ustugi firmy lub tez
moze by¢ przyjeta przez firme, biorgc pod uwage konkurencje i mozliwosci
wewnetrzne firmy, np. Finansowe, organizacyjne, produkcyjne, dystrybucyjne,
sprzedazowe, marketingowe itp.).

d) Na jakim etapie rozwoju znajduje sie produkt: prototypu, MVP, komercyjnego
wdrozenia;
e) Trakcja - dotychczasowa sprzedaz;

f) Konkurencja - z uwzglednieniem rynku polskiego i globalnego;



g) Przewagi konkurencyjne oraz mozliwa kopiowalno$¢ produktu (IP);

h) Ryzyka;

i) Team - kompetencje i doSwiadczenie;

j) Perspektywy - w ciggu najblizszego roku;

k) Koszty wdrozenia.

Prezentacja, obok kryteridéw wskazanych w rozdziale III pkt 4 powyzej, oceniana bedzie
takze przy uwzglednieniu umiejetno$ci przedstawienia i prezentacji projektu
potencjalnym inwestorom, znajomoS$ci rynku i Kklientéow, do ktérych projekt
jest Kierowany, przeprowadzonej analizy sprzedazowej i biznesowej dla realizacji
przedstawionego projektu.

Po zakoniczeniu prezentacji wszystkich Finalistow, Kapituta Konkursu uda sie na narade
w celu dokonania wyboru Laureata Konkursu.

Ogtoszenie Laureata Konkursu i symboliczne wreczenie nagréd nastgpi bezposrednio po

zakonczeniu obrad Kapituty.

V. NAGRODA

Sponsorem nagrody jest Partner konkursu - firma Audi. Sponsor jest podmiotem
odpowiedzialnym za prawidlowe wydanie nagrody danemu Laureatowi, wobec czego
wszelkie ewentualne roszczenia, czy reklamacje dotyczace nagrody Laureat moze wnosi¢
jedynie bezposrednio wobec Sponsora.

Nagroda dla Laureata Konkursu jest wdrozenie prezentowanego w ramach zgtoszonego
projektu rozwigzania we wspoétpracy z Partnerem konkursu - firmg Audi, na warunkach
ustalonych przez Partnera i Laureata, z zastrzezeniem poszanowania praw Partnera
w zakresie zasad uczciwej konkurencji. Laureat zobowiazuje sie do niepodejmowania
jakichkolwiek rozméw w celu zbycia praw do projektu lub jego czesSci z podmiotami
trzecimi na okres prowadzenia negocjacji z Partnerem Konkursu. Warunki realizacji
projektu zostang uzgodnione pomiedzy Partnerem i Laureatem na podstawie odrebnej
umowy.

Nagroda moze zosta¢ przyznana jednemu Laureatowi.

Kapituta Konkursowa ma réwniez prawo odstgpienia od przyznania nagrody.
Organizator i Partner zastrzegaja, iz w przypadku, gdy Partner oraz Laureat nie dojdag do
porozumienia co do wszystkich istotnych postanowien umowy, o ktérej mowa
odpowiednio w Pkt V ppkt 2, woéwczas Partner bedzie moégl podja¢ decyzje
o przeznaczeniu nagrody na poczet innego, wysoko ocenionego projektu zgtoszonego do

Konkursu lub odstgpi¢ od przyznania takiej nagrody.



Laureat nagrody okreslonej w pkt 2, podejmie rozmowy w celu ustalenia warunkéw oraz
istotnych postanowien umowy z Partnerem. Brak porozumienia co do istotnych
postanowien umowy w terminie do 2 miesiecy od dnia ogtoszenia zwyciezcéw Konkursu
powoduje niemozliwo$¢ przekazania Nagrody zwyciezcy i tym samym skutkuje utratg
prawa do niej, a Nagroda pozostaje wéwczas do wytacznej dyspozycji Sponsora i moze
by¢ przekazana innemu finaliScie - na podstawie odrebnej decyzji Kapitutly
Konkursowej, ktéra moze réwniez odstapi¢ od przyznania nagrody.

Laureat Konkursu nie moze przenie$¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby trzecie.

Nagroda nie podlega zmianie na ekwiwalent pieniezny.

VI. POLITYKA PRYWATNOSCI

. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Konkursu jest Organizator - Fundacja
Akademickie Inkubatory Przedsiebiorczosci z siedzibg: 00-672 Warszawa, ul. Piekna 68,
wpisana do Rejestru Przedsiebiorcdw Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000199402, posiadajacg NIP 524-
24-95-143. Administrator danych moze powierzy¢ innemu podmiotowi na zasadach
przewidzianych w przepisie art. 31 ustawy o ochronie danych osobowych, w drodze
umowy zawartej na piSmie, przetwarzanie danych osobowych w celach i w zakresie
zwigzanym z organizacja Konkursu.

Organizator jako administrator danych osobowych uczestnikéw Konkursu, powierza
Audi przetwarzanie danych osobowych uczestnikéw konkursu, w zakresie niezbednym
do realizacji niniejszego Konkursu, a w szczegélnosci w zakresie wydania przyznanych
nagréd. Sponsor zobowigzuje sie do przetwarzania powierzonych danych osobowych i
stosowania odpowiednich $rodkéw bezpieczenstwa zgodnie z zasadami okreslonymi w
ustawie o ochronie danych osobowych.

Dane osobowe Uczestnikdw przetwarzane beda przez Organizatora oraz Sponsora
zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych
(Dz.U.2002.101.926 t.j. z pdZn. zm.).

Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu bedg przetwarzane na zasadach okre$lonych w
niniejszym Regulaminie, w szczegdlnosci w celu przeprowadzenia Konkursuy,
opublikowania wynikéw Konkursu oraz przekazania Laureatom nagréd konkursowych,
chyba zZe uczestnik Konkursu wyrazi odrebng pisemng zgode na przetwarzanie jego

danych osobowych w celach marketingowych.



Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, jednak jest niezbedne do wziecia
udzialu w Konkursie. Osobom udostepniajacym dane przystuguje prawo do wgladu do
swoich danych oraz mozliwo$¢ ich poprawiania lub Zadania ich usuniecia, przy czym
brak przekazania danych osobowych uniemozliwia rejestracje i udzialt w Konkursie.
Uzytkownik zobowiazany jest poda¢ prawdziwe dane w formularzu zgloszeniowym.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za konsekwencje podania nieprawidtowych
danych.

Zgoda na przetwarzanie danych osobowych Uczestnika Konkursu obejmuje takze
publikacje danych Uczestnika Konkursu na liScie finalistbw pierwszego etapu oraz
laureatéw drugiego etapu. Organizator zastrzega sobie prawo do publikowania

informacji o Zwyciezcach i finalistach Konkursu.

VILPOSTANOWIENIA KONCOWE
Niniejszy Konkurs nie jest gra losowa w rozumieniu ustawy z dnia 29 lipca 1992 r.
o grach i zaktadach wzajemnych (Dz. U.z 2004 r. Nr 4, poz. 27, z péZn. zm.).
Przed przystapieniem do Konkursu nalezy zapoznac sie i zaakceptowaé niniejszy
Regulamin. Poprzez wypetnienie i wniesienie formularza zgtoszeniowego w Konkursie,
Uczestnik wyraza zgode na zastosowanie sie do postanowien niniejszego Regulaminu.
Uczestnik, ktéry nie spelni warunkéw okreslonych w Regulaminie, traci prawo do
udziatu w Konkursie oraz ewentualnej nagrody.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnoSci za podanie nieprawdziwych danych
lub danych osoby trzeciej przez uczestnikéw Konkursu.
Uczestnik ponosi petlng odpowiedzialno$¢ za szkody wynikajagce z zachowan
niezgodnych z postanowieniami niniejszego Regulaminu.
Wszelkie reklamacje dotyczace Konkursu powinny by¢ kierowane przez Uczestnikow
w formie pisemnej na adres: AIP, ul. Piekna 68, 00-672 Warszawa lub elektronicznej

na adres e-mail: biuro@przedsiebiorca.pl. Zgtaszana reklamacja powinna zawieraé

co najmniej imie, nazwisko i dane kontaktowe Uczestnika oraz podstawy zglaszanej
Reklamacji. Ztozone przez uczestnikow reklamacje beda rozpatrywane przez Komisje

Reklamacyjng nie pdZniej niz w terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacji.

Niniejszy regulamin jest dostepny na stronie internetowej www.audi.blpoland.com


mailto:biuro@przedsiebiorca.pl
http://www.audi.blpoland.com/

